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Chèques	cadeau	CultivalINTRODUCTION
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INTRODUCTION Fréquentation	Fev >	Juin	16
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Fréquentat° %
Typo	presta 4	382																			 100%
Visite	guidée	-		groupe 3	085																			 70%
Visite	guidée		-		individuel 1	297																			 30%

Typo	clients 4	382																			 100%
France 4	333																			 99%
Particulier 1	221																			 28%
Edistribution 98																										 2%
Professionnel 432																							 10%
Association 1	704																			 39%
Scolaire 419																							 10%
Entreprise	 459																							 10%
International 49																										 1%
Particulier 4																													 0%
B2B	 45																										 1%

Thématiques 4	382																			 100%
Visite	guidée 4	127																			 94%
Mise	à	dispo 222																							 5%
Caisse 33																										 1%



SUPPORTS	MARKETING



SUPPORTS	MARKETING	 Affiches/flyers	

Affiches	

ü Diffusion	 :	 salons	et	workshops

Flyers	

ü Diffusion	 :	Office	de	Tourisme	 de	Paris,	Musée	Grévin,	Paris	
Pass,	salons	et	workshops,	 marketing	direct
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SUPPORTS	MARKETING	 Relations	Presse

Dossier	de	presse	 	

ü Dossier	de	presse	– 19	pages

ü Remis	lors	des	conférences	 et	accueils	presse

ü 200	 journalistes	 en	cœur	 de	cible	+	à	la	demande	
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Communiqués	 de	presse	 	

ü Communiqué	 de	presse	dédié	 au	 lancement	
des	visites	Nestlé

ü 9	février	2016

ü 200	 journalistes	 en	cœur	 de	cible



MARKETING	DIGITAL



MARKETING	DIGITAL Newsletters	Scolaire	– 8	765 envois
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Février



MARKETING	DIGITAL	 Newsletters	Entreprise/CE	– 2	195	envois
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Février



MARKETING	DIGITAL	 Newsletters	BtoC	– 66	671	envois
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Février Mars



MARKETING	DIGITAL	 Google	Adwords

Google	 Adwords	 >>	Référencement	 sponsorisé	

ü 1	groupe	 d’annonces	 visite	guidée	de	Nestlé

ü 388	clics	– 1	357	 impressions	– 41,51€	 injectés

14



WEB	2 .0



WEB	2.0

ü 2	561	Fans	

ü 7	publications	 valorisant	 les	visites	guidées	de	Nestlé

Facebook

Facebook	
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WEB	2.0

ü 2	561	Fans	

ü 7	publications	 valorisant	 les	visites	guidées	de	Nestlé

Facebook

Facebook	
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ÉDITORIALISATION

ü Storify,	 publié	 le	03	 juin	 sur	Facebook	

Facebook	
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Facebook



WEB	2.0

ü 9	tweets	valorisant	 les	visites	guidées	 de	Nestlé

Twitter

Twitter
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WEB	2.0

ü 9	tweets	valorisant	 les	visites	guidées	 de	Nestlé

Twitter

Twitter
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WEB	2.0 Instagram

ü 957	Followers	 	

Instagram	

21



Web	2.0 Trip	Advisor

Trip	 Advisor	 	
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ACTIONS	TERRAIN



ACTIONS	TERRAIN Salons
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ü Paris	(Porte	de	Versailles)	– Les	9,	10,	et	11/02/2016

ü Cibles	>>	CE,	Entreprises

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	6	500

ü Note	Cultival	

Salons	CE

ü Espagne,	Madrid	 – Les	20,	21,22,23	 et	24/01/2016

ü Cibles	>>	TO,	Agences	de	voyages	 Internationales

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	200	000

ü Note	Cultival	

Fitur

ü Berlin,	Allemagne	– Le	9,	10,11,12	 et	13/03/2016

ü Cibles	>>	TO,	Agences	de	voyages	 Internationales

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	120	000

ü Note	Cultival	

ITB	Berlin



ACTIONS	TERRAIN Salons
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ü Paris	(Théâtre	Mogador)	 – Le	30/05	2016

ü Cibles	>>	CE,	Entreprises

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	260

ü Note	Cultival	

Atrium	 Culturel

ü Boulogne	 (Le	Karé)	– Le	24/05/2016

ü Cibles	>>	CE,	Entreprises

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	600

ü Note	Cultival	

Les	Pépites	 de	 l’évènement

Rendez-vous	 en	France ü Montpellier	 – Les	5	et	6/04/2016

ü Cibles	>>	TO,	Agences	de	voyages	 Internationales

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	900

ü Note	Cultival	



ACTIONS	TERRAIN	 Workshops
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Workshop	 «	Ça	c’est	Paris	» ü Paris	(Musée	Grévin)	– Le	12/01/2016

ü Cibles	>>	CE,	Pro	du	 tourisme

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	110

ü Note	Cultival

ü Grenoble	 (Congrès	 Alpes)	– Le	21/01/2016

ü Cibles	>>	Asso	seniors,	Amicales,	CE

ü Nombre	 de	visiteurs	>>		2	000

ü Note	Cultival	

Workshop	 Perraud	 Voyages

ü Pithiviers	 – Le	28/01/2016

ü Cibles	>>	Asso	seniors,	Amicales,	CE

ü Nombre	 de	visiteurs	>>		800

ü Note	Cultival	

Worshop	 Fraizy		Voyages



ACTIONS	TERRAIN	 Workshops
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Workshop	 Hangard	 Voyages ü IDF	(Parc	Asterix)	– Le		2/02/2016

ü Cibles	>>	Asso	seniors,	Amicales,	CE	

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	400

ü Note	Cultival

Workshop	 	Mice	Place	 City ü Paris	(Stade	Jean	Bouin)	– Le		7/04/2016

ü Cibles	>>	Décideurs	 d’entreprises

ü Nombre	 de	visiteurs	>>	100

ü Note	Cultival

Workshop	 	Snecma ü Villaroche – Le	 	27/06/2016

ü Cibles	>>	salariés	Snecma

ü Nombre	 de	visiteurs	>>		50

ü Note	Cultival	 	:



RÉFÉRENCEMENTS



Cultival.fr	– Fiche	produitRÉFÉRENCEMENTS

Fréquentation	 mensuelle	 : 35	000	visites
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Cultival.fr	– Mise	en	avant	RÉFÉRENCEMENTS

Fréquentation	 mensuelle	 : 35	000	visites
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Fnac.com	– Fiche	produit	

Fréquentation	 mensuelle	 : 15	000	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS
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Fnac.com	– Mise	en	avant	

Fréquentation	 mensuelle	 : 15	000	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS
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Quefaire.paris.fr

Fréquentation	 mensuelle	 :	835	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS Sortiraparis.com	– Fiche	produit	
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Ticketac.com	– Fiche	produit

Fréquentation	 mensuelle	 : 800	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS
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Ticketmaster.fr	– Fiche	produit

Fréquentation	 mensuelle	 : 700	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS
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Ticketmaster.fr	–Mise	en	avant

Fréquentation	 mensuelle	 : 700	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS
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Tourisme93.com	– Fiche	produit

Fréquentation	 mensuelle	 : 260	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS
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Tourisme93.com	– NewsletterRÉFÉRENCEMENTS
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Base	clients	 : NC



Veditour.ru	– Fiche	produit

Fréquentation	 mensuelle	 : 59	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS
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Quefaire.paris.fr

Fréquentation	 mensuelle	 :	29	000	visites

RÉFÉRENCEMENTS 365tickets.fr	– Fiche	produit	
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Tourismevaldemarne.com	– NewsletterRÉFÉRENCEMENTS
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Base	clients	 : NC



Quefaire.paris.fr

Fréquentation	 mensuelle	 :	NC

RÉFÉRENCEMENTS Billetterie.auchan.fr	– Fiche	produit	
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Tousvoisins.fr

Fréquentation	 mensuelle	 :	NC

RÉFÉRENCEMENTS Messortiesculture.com	– Fiche	produit

43



Paristribu.com

Land	Rover	Territories

RÉFÉRENCEMENTS Réseaux	de	fidélisation	– Fiche	produit
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Elle	adore/Grazia,	 paru	 en	février	2016

RÉFÉRENCEMENTS Parutions	Presse
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Le	Populaire,	 paru	 en	 février	2016



La	Montagne,	 paru	 en	 février	2016

RÉFÉRENCEMENTS Parutions	Presse
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Le	Monde	 du	Ciné,	 paru	 en	mars	2016

RÉFÉRENCEMENTS Parutions	Presse
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Paris	Foxoo,	paru	 en	 février	2016



RÉFÉRENCEMENTS Parutions	Presse
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Paulette	 magazine,	paru	 en	mars	2016 NewsPress,	 paru	 en	mars	2016



RÉFÉRENCEMENTS Parutions	Presse
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Art	&	Déco,	paru	 en	avril	2016



RÉFÉRENCEMENTS Parutions	Presse
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Enlarge	Your	 Paris,	paru	 en	mai	2016



RÉFÉRENCEMENTS Parutions	Presse
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Figaroscope,	 paru	 en	 juin	2016



Paristribu.comRÉFÉRENCEMENTS Jeux	concours	– Relations	presse
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Post	Fb
communauté	 :	89	915	

Post	Twitter
communauté	 :	45	900	

Paulette	 Magazine



Paristribu.comRÉFÉRENCEMENTS Jeux	concours	– Relations	presse

53

Sortir	 	à	Paris

Post	Fb	Sortir	à	Paris	
communauté	 :	240	756	

Twitter	Sortir	à	Paris	
communauté	 :	12	600	

Le	Monde	 du	Ciné	



Votre 	contact	dédié

Sophie	 KENDZIERSKI sophie@cultival.fr

Responsable	 de	Comptes	 Culturels T : 01	70	39	14	64

8	ans	d’expérience	 - 6	ans	chez	Cultival	


